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Zu Hause angekommen sein. Ange-
kommen im eigenen Heim. Ein schö-
nes Gefühl. Wenn aus dem Traum 
vom Haus ein Traumhaus wird. Ein 
zu Hause, maßgeschneidert nach 
den eigenen individuellen Wünschen 
und Vorstellungen. Mit qualitativ 
hochwertigem Material und allen 
voran von professionellen Handwer-
kern gebaut, deren Vertrauen man 
genießt, und die ihr Handwerk mit 
Leidenschaft ausüben.

Das ist der Kundenwunsch der Leser 
von heimisch.

Das hochwertige Magazin dient jun-
gen Bauherrinnen und Bauherren als 
Inspirationsquelle, als Nachschlage-
werk für Kontaktadressen und als 
Möglichkeit sich einen Überblick 
zum Bau zu verschaffen.

Unsere Zielgruppe weiß Regionali-
tät, Qualität und Zuverlässigkeit bei 
der Beratung, der Planung und der 
Ausführung zu schätzen.

Und aus diesem Grund setzen wir 
die hohen Maßstäbe schon bei der 
Entwicklung und Produktion des 
Magazins. Wir legen Wert auf eine 
moderne Gestaltung mit hochwer-
tigen Inhalten und eine nachhaltige 
Produktion auf recyceltem Papier mit 
„Blauer Engel”-Zertifikat. Ein beson-

deres handwerkliches Highlight ist 
die offene Fadenheftung – damit wird 
jedes heimisch Magazin zum Unikat.

Das brandneue Magazin bietet die 
Möglichkeit, dich und dein Unter-
nehmen professionell zu bewerben, 
um sich dem eigenen Kundenstamm 
wieder in Erinnerung zu rufen, oder 
um auf elegante Weise neue lukrative 
Kunden zu gewinnen. Zweimal jähr-
lich präsentieren wir rund zwanzig 
Firmen der Region Münchner Osten. 
Wecke das Interesse des Lesers mit 
einem informativen Advertorial oder 
einer Printanzeige in der Erstausgabe 
des modernen Magazins und werde 
somit Teil des heimisch-Netzwerks.

                                                               →

heimisch – das Magazin für dein Eigenheim. Ein Eigenheim, das nur durch 
ordentliches Handwerk wirklich perfekt wird.

WILLKOMMMEN
BEI HEIMISCH MEDIA

Deine Ansprechpartnerin:
Heidi Sterff
kontakt@heimisch-media.de

heimisch MEDIA
Waldstraße 18
85599 Hergolding

	T +49 89 / 90 13 90 35
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→
Mit unserem Team hast du Profis aus 
Redaktion und Fotografie an deiner 
Seite, die für dich das passende Ad-
vertorial erstellen. Du hast zum Bei-
spiel die Möglichkeit dein Leistungs-
spektrum, neue Techniken, besondere 
Herangehensweisen oder dein Spe-
zialgebiet zu präsentieren. Ganz in-
dividuell erstellt, in Absprache nach 
deinen Wünschen.

Eine perfekte Plattform, um zu zei-
gen, was wir regional alles anbieten 
können. 

Dabei genießt du als heimisch Unter-
nehmen bereits das Vertrauen deiner 
Stammkunden und kannst dich mit 
dem Magazin als Kundengeschenk 

in Erinnerung bringen. Gleichzeitig 
profitierst du so vom bestehenden 
Vertrauensnetzwerk der weiteren Fir-
men, die ebenso das Magazin gezielt 
ausgeben. Du machst dich mit dei-
nem Betrieb noch interessanter, nicht 
zuletzt auch zur Gewinnung guter 
Mitarbeiter.

heimisch – das Magazin für dein Eigenheim. Ein Eigenheim, das nur durch 
ordentliches Handwerk wirklich perfekt wird.

JETZT 
DABEI SEIN!

Deine Ansprechpartnerin:
Heidi Sterff
kontakt@heimisch-media.de

heimisch MEDIA
Waldstraße 18
85599 Hergolding

	T +49 89 / 90 13 90 35

Werde Teil des re
gionalen

          heimisch-Netzwerks!



5

W
W

W
.H

EI
M

IS
CH

-M
ED

IA
.D

E
M

ED
IA

DA
TE

N
  –

––
––

––
––

––
–  

 h
ei

m
is

ch
 M

ED
IA

––––––––––––   D
IE VOR

TEILE
Stand 2021  ––––––––––––   GÜLTIG AB N

OVEM
BER 2021

DIE VORTEILE 
BEI HEIMISCH MEDIA

Hochwertigkeit und Qualität  präsentieren

Lukrative  Neukunden  gewinnen

Vertrauensnetzwerk  ausbauen

Dein Firmenprofil  aufwerten

Stammkunden  binden

Neue Mitarbeiter  gewinnen

heimisch – das Magazin für dein Eigenheim

Regional  bleiben
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JETZTADVERTORIAL ODER ANZEIGESICHERN!
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DEINE 
CHANCE!

TOP-PLATZIERUNG

AUF UNSERER 

HOMEPAGE. 

Details ab Seite 13

ADVERTORIALS + 
BRANDSTORYS

4/1 Seiten
315 × 230 mm
3.950 EUR

3/1 Seiten
315 × 230 mm
3.490 EUR

2/1 Seiten
315 × 230 mm
2.750 EUR

1/1 Seiten
315 × 230 mm
1.690 EUR

→ Individuell erstellte Reportage mit 
professionellen Fotos → Interview 
durch unsere Redaktion bei deiner 
Firma vor Ort → Fotoshooting nach 
Terminvereinbarung vor Ort.

Besonderes Angebot 
(für Neukunden kostenlos)
Das Advertorial wird online auf 
unserer Homepage und auf unseren 
Social-Media-Kanälen beworben.

Individuell erstellte Kurzreportage 
mit professionellen Fotos → Tele-
foninterview → Fotoerstellung nach 
Absprache vor Ort. 

Nutze unser attraktives Angebot für 
ein individuelles Advertorial.

Nach Absprache kommt das profes-
sionelle Team von heimisch Media, 
bestehend aus Redaktion und Foto-
graf/in, gerne bei dir vorbei und er-
stellt eine Reportage und Fotostrecke 
speziell für deine Firma. 

Wir freuen uns über deine Kontakt-
aufnahme. 

Du bist an einer erstklassigen Präsentation deiner Firma interessiert? Du bist 
neugierig auf Fotos vom Profi und redaktionellen Inhalten, die individuell und 
einzigartig nur auf dein Unternehmen oder deine Marke zugeschnitten sind?

WIEDERHOLUNGSRABATT
Buchung eines Advertorials in 2 Ausgaben	 5 %
Buchung eines Advertorials in 3 Ausgaben	 10 %
ab 4 Ausgaben	 15 %

INFO
Alle Preise verstehen sich inklusive Vierfarbdruck 
auf ungestrichenem Papier, zuzüglich 19 % Mwst.

Änderungen werden nach Aufwand verrechnet.
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PRINTANZEIGEN

2/1 Seiten
315 × 460 mm (+3 mm Beschnitt)
1.950 EUR

1/1 Seiten
315 × 230 mm (+3 mm Beschnitt)
1.490 EUR

1/2 Seiten hoch
315 × 112,5 mm
(+3 mm Beschnitt)
790 EUR

1/2 Seiten quer
157,5 × 230 mm
(+3 mm Beschnitt)
790 EUR

WIEDERHOLUNGSRABATT
Buchung einer Anzeige in 2 Ausgaben	 5 %
Buchung einer Anzeige in 3 Ausgaben	 10 %
ab 4 Ausgaben	 15 %

INFO
Alle Preise verstehen sich inklusive Vierfarbdruck 
auf ungestrichenem Papier, zuzüglich 19 % Mwst.

Änderungen werden nach Aufwand verrechnet.

SPEZIALWÜNSCHE ODER SONDER- 
PLATZIERUNGEN AUF UMSCHLAGSEITEN 
AUF ANFRAGE.

Du bist an einer Anzeige im heimisch Magazin interessiert? Melde dich bei uns, 
wir beraten dich gerne! Selbstverständlich unterstützt dich unser Team auf 
Wunsch auch bei der grafischen Gestaltung deiner Anzeige.
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Beispiele

Beispiel für 1/1 Seiten Beispiel für 1/2 Seiten
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POSITIONIERUNG IM 
INHALTSVERZEICHNIS
Du wünscht dir das Augenmerk auf dein Advertorial zu lenken? Mit einer 
herausgestellten Positionierung im Inhaltsverzeichnis ist das möglich. 
Diese Buchung ist pro Ausgabe nur einmal zu vergeben, daher sehr exklusiv. 

PLANUNG UND FINANZIERUNG HAUS UND GARTEN

HOLZHAUSDUFT LIEGT IN DER LUFT
Der Traum vom eigenen Holzhaus

S E I T E  2 2

BRAUCHTUM AM BAU 
Bauwissen zu heimischen Traditionen

S E I T E  2 4

WOHLIG WARM
Pelletheizung und Wärmepumpe im Vergleich

S E I T E  2 6

AUF DIE SCHLÜSSEL - FERTIG - LOS!
Was bedeutet schlüsselfertig Bauen?

S E I T E  3 0

KEIN PLAN?!
Bauwissen zum Thema Pläne und Maßstäbe

S E I T E  1 2

LASST UNS ÜBER GELD SPRECHEN
Die Baufinanzierung vom Experten erklärt

S E I T E  1 6

VON GRUND AUF GUT GEPLANT
Sieben Tipps von Architekten

S E I T E  2 0

D I E  H E I M I S C H - R E P O R T A G E
WOHNEN UND LEBEN

DER BAUHERR IM KÜCHENSCHRANK 
Eine junge Familie berichtet von ihrem Neubau

S E I T E  4

heimisch 01/2021
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DAS „MÄDEL SEIN” 
MUSS MAN AM BAU ABLEGEN

Maurerin Julia Obermaier im Interview 
S E I T E  4 0

AUF DER SICHEREN SEITE
Mit Gefahrenmeldeanlagen 

sein Eigenheim schützen
S E I T E  4 2

AB IN DIE KÜCHE!
Das Herzstück des Hauses als Maßanfertigung

S E I T E  4 6

STARKES SIGNAL
Nutzung von WLAN im Eigenheim 

S E I T E  5 0

GANZ ODER GAR NICHT
Sanierungserfahrungen eines Ehepaares 

S E I T E  5 2

GROSSPROJEKT BEI FAMILIE STADLER
Umbau eines denkmalgeschützten Hofes

S E I T E  5 4

ADRESSEN
Kontaktdaten aller Firmen dieser Ausgabe

S E I T E  5 8

IMPRESSUM
S E I T E  6 1

WOHNEN UND LEBEN RENOVIERUNG UND SANIERUNG

HAUS UND GARTEN

IM RICHTIGEN LICHT
Worauf man bei der Beleuchtung achten sollte

S E I T E  3 4

w
w
w
.heim

isch-m
agazin.de

3

Dein Advertorial als Top-Thema im 
Inhaltsverzeichnis des Magazins

1/4 Seite
Seite 3 im Magazin
190 EUR

INFO
Alle Preise verstehen sich zuzüglich 19% MwSt.
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SPEZIFIKATIONEN 
PRINT
Anzeigen
Farbmodus	 CMYK oder Graustufen
Farbprofil	 PSO Uncoated v3 (FOGRA 52)
Gesamtfarbauftrag	 300 %
Bildauflösung	 300 dpi
Dateiformat	 PDF/X-4
Beschnitt	 3 mm

Spezialwünsche oder Sonderplatzierungen auf Umschlagseiten auf Anfrage.

Magazin
Erscheinungsweise	 halbjährlich im Juni und November
Auflage	 5.000
Magazinformat (h x b)	 315 mm × 230 mm
 
Papier	 Berberich Papier VIVUS 89
	 100 % Altpapier mit Blauem Engel, klimaneutral produziert, FSC® recycled credit
 
Papiergewicht	 120 g/m² (Innenteil) und 300 g/m² (Umschlag)

Redaktionsschluss
Ausgabe Juni	 15. April
Ausgabe November	 16. September

Dein Ansprechpartner:
Thomas Scheuplein
thomas@heimisch-media.de

heimisch MEDIA
Waldstraße 18
85599 Hergolding

	T +49 89 / 90 13 90 35
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DIGITALES 
ADVERTORIAL
Du möchtest weitere Interessenten erreichen? Lass dein Advertorial auf unse-
rer Homepage erscheinen und dich in unserem Partnerverzeichnis eintragen. 
Eine Direktverlinkung auf deine Homepage ist selbstverständlich.

Dein Adverorial als digitaler Beitrag 
auf unserer Homepage
inkl. Datenaufbereitung, 
Nennung im Partnerverzeichnis  
und Direktverlinkung
190 EUR

Haus u. Garten Licht

heimisch 01/2021heimisch 01/2021

IM RICHTIGEN LICHT
Strahlend hell, indirekt oder gemütlich dank Dimmer – kaum etwas wirkt so
sehr auf die Stimmung wie die Beleuchtung im neuen Haus. Elektromeister
Markus Neumeier erklärt, worauf man bei der Planung achten sollte. 

Wer ein Haus baut, ist immer auch ein Träumer. Einer, der seine Vision vom Glück Stein für Stein
aufbauen oder in Beton gießen lassen will. Wenn es fertig ist, sollte es schon auch was fürs Auge sein
– in einem guten Licht dastehen.

Und da gibt es eben hinter den Kulissen so einiges an Leerrohren zu verlegen und an Stromleitungen
zu verdrahten. Markus und sein Team übernehmen jeden Fall: „Der Mensch steht bei uns im
Mittelpunkt – wir hören unseren Kunden erst mal ganz genau zu. Wenn wir wissen, was die Bauleute
wollen, können wir ihnen auch passende Vorschläge machen.“

Den passenden Ort, um den Kunden zuzuhören, hat das 2017 gegründete Elektrotechnik-
Unternehmen Miethaner und Neumeier in Buch am Buchrain auch – einen schön ausgeleuchteten
Besprechungsraum. Hier sitzen sie während der Planungsphase viel mit ihren Kunden zusammen,
erarbeiten dabei eine Lichtplanung, auf Wunsch auch mit einer dreidimensionalen Darstellung, um
so die Wirkung von Decken-Spots, LED-Lichtlinien und einzelnen Leuchten auch im virtuellen Raum
zeigen zu können. Manche Dinge muss man einfach mal gesehen haben, um sagen zu können ‚Ja, das
gefällt mir!‘. Markus sieht sich dabei als kreativer Kopf und Ideensammler der Firma: „Ich kann mich
einfach für moderne Technik und Lichtsysteme begeistern. Dabei beobachte ich Trends, schaue, ob
die Produkte auch für unsere Kunden im Budget liegen, zweckmäßig und nachhaltig sind.“

Je eher die Bauleute sich mit der Lichtgestaltung auseinandersetzen und sich beraten lassen, umso
besser. Denn: Wer früh plant, muss später nicht nachbessern. Und kann sich so viel Zeit, Nerven und
auch Geld sparen.

Früh planen, heißt das auch, dass man bereits weiß, wo das Sofa, wo der Esstisch stehen wird? Muss
man sich tatsächlich schon – lange bevor überhaupt die Grundmauern stehen – virtuell eingerichtet
haben? „Es gibt Familien, die bauen das Haus um ihre Küche herum, was oft Sinn macht, denn die
Küche ist schließlich ein zentrales und oft das schönste Möbelstück“, so der Fachmann. Viele tausend
Euro könne man für eine Schreiner-Küche ausgeben – da sollte dann auch die Beleuchtung passen.

Große Wohnräume im Erdgeschoss sind zurzeit ein Trend. Küche, Ess- und Wohnbereich im
Erdgeschoss ohne Trennwände ineinander übergehen zu lassen lässt alles großzügig und offen
wirken. Der Elektrotechniker denkt jedoch gleich weiter: „Das bedeutet, dass man in ein und
demselben Raum sowohl kocht, isst, arbeitet, vielleicht Hausaufgaben macht. Und abends möchte
man sich – bei einem Glas Wein – auch noch entspannen.“ Um später für jeden Anlass ein passendes
Licht-Szenario zu haben, muss rechtzeitig geplant werden. Möglichkeiten, das Haus ins perfekte
Licht zu setzen, gibt es genug. Die Variation aus trendigen Pendelleuchten, indirektem Licht, Decken-
und Bodenspots sollte stimmen.

So zum Beispiel die kreisrunden Designerlampen, die auf einer aktuellen Baustelle der Firma bereits
montiert wurden. Manche baulichen Gegebenheiten, wie diese hier, ein Luftraum über zwei Etagen
hinweg, bieten sich optimal an, eine eindrucksvolle Leuchte auszuwählen. An anderer Stelle dieses
Bauprojekts machen Deckenspots schlichtweg mehr Sinn. Direkt vor dem deckenhohen
Kleiderschrank zum Beispiel würden die Schranktüren beim Öffnen mit einer Anbauleuchte
kollidieren. In diesem Wohnhaus wird an vielen Stellen mit der Wirkung von Licht gespielt. Ein
Spirituosenregal hinterlässt einen anderen Eindruck durch den gezielten Einsatz von punktuellen
Strahlern, ein Spiel von Licht und Schatten. Der Gang hingegen ist durch indirekte Beleuchtung sanft
und stylisch in Szene gesetzt. Ob indirektes Licht, Spots oder Leuchten – alles ist möglich. Die
Stimmung, die allein durch die Lichtquelle geschaffen werden kann, ist eindrucksvoll.

Allen Hausbauern, die sich während der Abendstunden eine sanftere Atmosphäre wünschen,
empfehlt der Elektrotechniker, eine dimmbare Beleuchtung einbauen zu lassen. Und wer den Blick
abends auch gern mal vom Sofa aus über den Garten schweifen lassen möchte, sollte wissen: „Durch
große Glasfronten ins Stockdunkel zu schauen, ist nicht sehr gemütlich.“ Da plant man besser die
Beleuchtung einzelner Bäume oder des Pools mit ein: „Das schreckt übrigens auch Einbrecher ab“,
erklärt Markus die praktische Seite dieser Idee. 

DIESE ARTIKEL KÖNNTEN DICH AUCH INTERESSIEREN

HOL DIR DEN HEIMISCH-NE WSLETTER

DAS MAGA ZIN THEMEN SERVICE KONTAKT

© Copyright heimisch MEDIA – All Rights Reserved
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BilderBilder ArtikelArtikel TippsTipps
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BR AUCHTUM AM BAU
Bräuche wie das Aufstellen eines Maibaumes
sind allgemein bekannt. Wie verhält es sich
aber mit Traditionen am Bau? In jeder
heimisch-Ausgabe werden einige Rituale
genauer vorgestellt. Den Auftakt machen der
erste Spatenstich und das Gießen der
Bodenplatte.

Haus u. Garten Bauwissen

WOHLIG WARM
Jedes Haus braucht eine Heizung, aber nicht
jede Heizung passt zu jedem Haus. Wir haben
bei Florian Kölbl nachgefragt, wie man sich
zwischen Pelletheizung und Wärmepumpe
entscheiden kann. 

Haus u. Garten Haustechnik Heizung

Interview

HOLZH AUSDUFT LIEGT IN DER
LUFT
Normalerweise baut Zimmerermeister Ludwig
Pösl Holzhäuser für seine Kunden – nun hat er
sich selbst den Traum vom eigenen Holzhaus
erfüllt. Wir waren zu Besuch in Anzing.

Haus u. Garten Holzbau Holz

AUF DIE SCHLÜSSEL –  FERTIG
– LOS!
Wer ohne Baustress ein neues Eigenheim sucht,
für den klingt „schlüsselfertig“ nach einer
bequemen Lösung. Aber was heißt das
eigentlich? Wir haben bei der Firma Obermaier
nachgefragt, was „schlüsselfertiges Bauen“
genau bedeutet und worauf man dabei achten
sollte.

Haus u. Garten Schlüsselfertig Ziegelbau

Ziegel

W A S  I S T  H E I M I S C H ?

B L I C K  I N S  M A G A Z I N

N A C H H A L T I G K E I T

P A R T N E R

T E A M

P L A N U N G  +  F I N A N Z I E R U N G

H A U S  +  G A R T E N

W O H N E N  +  L E B E N

R E N O V I E R U N G  +  S A N I E R U N G

H E I M I S C H  B E S T E L L E N

M E D I A D A T E N

V E R T R I E B

N E W S L E T T E R

K O N T A K T

I N S T A G R A M

F A C E B O O K

I M P R E S S U M

D A T E N S C H U T Z

N A C H H A L T I G K E I T

P A R T N E R
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W O H N E N  +  L E B E N
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Haus u. Garten Licht

heimisch 01/2021heimisch 01/2021

IM RICHTIGEN LICHT
Strahlend hell, indirekt oder gemütlich dank Dimmer – kaum etwas wirkt so
sehr auf die Stimmung wie die Beleuchtung im neuen Haus. Elektromeister
Markus Neumeier erklärt, worauf man bei der Planung achten sollte. 

Wer ein Haus baut, ist immer auch ein Träumer. Einer, der seine Vision vom Glück Stein für Stein
aufbauen oder in Beton gießen lassen will. Wenn es fertig ist, sollte es schon auch was fürs Auge sein
– in einem guten Licht dastehen.

Und da gibt es eben hinter den Kulissen so einiges an Leerrohren zu verlegen und an Stromleitungen
zu verdrahten. Markus und sein Team übernehmen jeden Fall: „Der Mensch steht bei uns im
Mittelpunkt – wir hören unseren Kunden erst mal ganz genau zu. Wenn wir wissen, was die Bauleute
wollen, können wir ihnen auch passende Vorschläge machen.“

Den passenden Ort, um den Kunden zuzuhören, hat das 2017 gegründete Elektrotechnik-
Unternehmen Miethaner und Neumeier in Buch am Buchrain auch – einen schön ausgeleuchteten
Besprechungsraum. Hier sitzen sie während der Planungsphase viel mit ihren Kunden zusammen,
erarbeiten dabei eine Lichtplanung, auf Wunsch auch mit einer dreidimensionalen Darstellung, um
so die Wirkung von Decken-Spots, LED-Lichtlinien und einzelnen Leuchten auch im virtuellen Raum
zeigen zu können. Manche Dinge muss man einfach mal gesehen haben, um sagen zu können ‚Ja, das
gefällt mir!‘. Markus sieht sich dabei als kreativer Kopf und Ideensammler der Firma: „Ich kann mich
einfach für moderne Technik und Lichtsysteme begeistern. Dabei beobachte ich Trends, schaue, ob
die Produkte auch für unsere Kunden im Budget liegen, zweckmäßig und nachhaltig sind.“

Je eher die Bauleute sich mit der Lichtgestaltung auseinandersetzen und sich beraten lassen, umso
besser. Denn: Wer früh plant, muss später nicht nachbessern. Und kann sich so viel Zeit, Nerven und
auch Geld sparen.

Früh planen, heißt das auch, dass man bereits weiß, wo das Sofa, wo der Esstisch stehen wird? Muss
man sich tatsächlich schon – lange bevor überhaupt die Grundmauern stehen – virtuell eingerichtet
haben? „Es gibt Familien, die bauen das Haus um ihre Küche herum, was oft Sinn macht, denn die
Küche ist schließlich ein zentrales und oft das schönste Möbelstück“, so der Fachmann. Viele tausend
Euro könne man für eine Schreiner-Küche ausgeben – da sollte dann auch die Beleuchtung passen.

Große Wohnräume im Erdgeschoss sind zurzeit ein Trend. Küche, Ess- und Wohnbereich im
Erdgeschoss ohne Trennwände ineinander übergehen zu lassen lässt alles großzügig und offen
wirken. Der Elektrotechniker denkt jedoch gleich weiter: „Das bedeutet, dass man in ein und
demselben Raum sowohl kocht, isst, arbeitet, vielleicht Hausaufgaben macht. Und abends möchte
man sich – bei einem Glas Wein – auch noch entspannen.“ Um später für jeden Anlass ein passendes
Licht-Szenario zu haben, muss rechtzeitig geplant werden. Möglichkeiten, das Haus ins perfekte
Licht zu setzen, gibt es genug. Die Variation aus trendigen Pendelleuchten, indirektem Licht, Decken-
und Bodenspots sollte stimmen.

So zum Beispiel die kreisrunden Designerlampen, die auf einer aktuellen Baustelle der Firma bereits
montiert wurden. Manche baulichen Gegebenheiten, wie diese hier, ein Luftraum über zwei Etagen
hinweg, bieten sich optimal an, eine eindrucksvolle Leuchte auszuwählen. An anderer Stelle dieses
Bauprojekts machen Deckenspots schlichtweg mehr Sinn. Direkt vor dem deckenhohen
Kleiderschrank zum Beispiel würden die Schranktüren beim Öffnen mit einer Anbauleuchte
kollidieren. In diesem Wohnhaus wird an vielen Stellen mit der Wirkung von Licht gespielt. Ein
Spirituosenregal hinterlässt einen anderen Eindruck durch den gezielten Einsatz von punktuellen
Strahlern, ein Spiel von Licht und Schatten. Der Gang hingegen ist durch indirekte Beleuchtung sanft
und stylisch in Szene gesetzt. Ob indirektes Licht, Spots oder Leuchten – alles ist möglich. Die
Stimmung, die allein durch die Lichtquelle geschaffen werden kann, ist eindrucksvoll.

Allen Hausbauern, die sich während der Abendstunden eine sanftere Atmosphäre wünschen,
empfehlt der Elektrotechniker, eine dimmbare Beleuchtung einbauen zu lassen. Und wer den Blick
abends auch gern mal vom Sofa aus über den Garten schweifen lassen möchte, sollte wissen: „Durch
große Glasfronten ins Stockdunkel zu schauen, ist nicht sehr gemütlich.“ Da plant man besser die
Beleuchtung einzelner Bäume oder des Pools mit ein: „Das schreckt übrigens auch Einbrecher ab“,
erklärt Markus die praktische Seite dieser Idee. 
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BR AUCHTUM AM BAU
Bräuche wie das Aufstellen eines Maibaumes
sind allgemein bekannt. Wie verhält es sich
aber mit Traditionen am Bau? In jeder
heimisch-Ausgabe werden einige Rituale
genauer vorgestellt. Den Auftakt machen der
erste Spatenstich und das Gießen der
Bodenplatte.

Haus u. Garten Bauwissen

WOHLIG WARM
Jedes Haus braucht eine Heizung, aber nicht
jede Heizung passt zu jedem Haus. Wir haben
bei Florian Kölbl nachgefragt, wie man sich
zwischen Pelletheizung und Wärmepumpe
entscheiden kann. 

Haus u. Garten Haustechnik Heizung

Interview

HOLZH AUSDUFT LIEGT IN DER
LUFT
Normalerweise baut Zimmerermeister Ludwig
Pösl Holzhäuser für seine Kunden – nun hat er
sich selbst den Traum vom eigenen Holzhaus
erfüllt. Wir waren zu Besuch in Anzing.

Haus u. Garten Holzbau Holz

AUF DIE SCHLÜSSEL –  FERTIG
– LOS!
Wer ohne Baustress ein neues Eigenheim sucht,
für den klingt „schlüsselfertig“ nach einer
bequemen Lösung. Aber was heißt das
eigentlich? Wir haben bei der Firma Obermaier
nachgefragt, was „schlüsselfertiges Bauen“
genau bedeutet und worauf man dabei achten
sollte.

Haus u. Garten Schlüsselfertig Ziegelbau

Ziegel
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BUCHUNGSZEITRAUM 
6 Monate

INFO
Alle Preise verstehen sich zuzüglich 19% MwSt.
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––––––––––––   FORM
ATE + PREISE DIGITALE AN

ZEIGEN
Stand 2021  ––––––––––––   GÜLTIG AB N

OVEM
BER 2021

DIGITALE ANZEIGEN

Anzeige 1
Dein Advertorial als Top-Thema
Auf der Startseite ganz oben
250 EUR

Anzeige 2
Logo-Anzeige in den Top-Themen
Auf der Startseite ganz oben
490 EUR

Anzeige 3
Logo-Anzeige in den Beiträgen
Auf der Startseite und auf Unterseiten
350 EUR

BUCHUNGSZEITRAUM
6 Monate

INFO
Alle Preise verstehen sich zuzüglich 19 % MwSt. 

Slider inklusive Überarbeitung des Print-Advertorials 
zur digitalen Nutzung. 

Anzeigen inklusive Erstellung der Anzeige und 
Direktverlinkung auf eigene Homepage.

SPEZIALWÜNSCHE ODER SONDER- 
PLATZIERUNGEN AUF ANFRAGE.

Du möchtest dein Unternehmen online mit einer digitalen Anzeige bewerben? 
Oder bist du interessiert daran, dein Advertorial als Top-Thema im Slider 
erscheinen zu lassen? Dann nimm Kontakt mit uns auf – wir freuen uns auf 
deine Anfrage.
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––––––––––––   FORM
ATE + PREISE FOTODATEIEN

Stand 2021  ––––––––––––   GÜLTIG AB N
OVEM

BER 2021

FOTODATEIEN

1 Fotodatei
195 EUR

2 bis 4 Fotodateien
25 % Rabatt

5 bis 9 Fotodateien
40 % Rabatt

Ab 10 Fotodateien
50 % Rabatt

Beispiel 5 Fotodateien
585 EUR

Bei den Interviewterminen für ein 
Advertorial besuchen wir dich mit 
Profis aus Redaktion und Fotografie. 
Bei diesen Fotoshootings entstehen 
einzigartige Aufnahmen von deinem 
Team, dir, deinem Firmengebäude 
und Detailaufnahmen deiner tägli-
chen Arbeit.

Wir stellen dir die besten Bilder als 
Auswahlgalerie zusammen und du 
bestellst unkompliziert die Dateien 
deiner Favoritenfotos.

INFO
Alle Preise verstehen sich zuzüglich 19% MwSt.

Die Fotos werden als Datei zur Verfügung gestellt. 

Die Nutzung der erworbenen Aufnahmen ist unein-
geschränkt für eigene Werbemaßnahmen gestattet.

Du benötigst aktuelle Fotos von deinem Team und deiner Firma? Du hast ein 
Advertorial bei uns gebucht? Nutze deine Zeitinvestition doppelt und beziehe 
die entstandenen Fotodateien direkt von uns.
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––––––––––––   FORM
ATE + PREISE W

EITERE AN
GEBOTE

Stand 2021  ––––––––––––   GÜLTIG AB N
OVEM

BER 2021

WEITERE ANGEBOTE
Du hast andere Wünsche, Vorstellungen oder Ideen für deinen Werbeauftritt? 
Wir sind offen für Spezialwünsche, scheue dich nicht uns darauf anzusprechen! 

Deine Ansprechpartnerin:
Heidi Sterff
kontakt@heimisch-media.de

heimisch MEDIA
Waldstraße 18
85599 Hergolding

	T +49 89 / 90 13 90 35

Nennung als Titelthema

Sonderplatzierung auf Umschlagseiten

Anzeige im Newsletter

Werbebeilagen
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